Табела 5.2. Спецификација предмета 
	Студијски програм: Економија

	Назив предмета:  Међународни маркетинг

	Наставник/наставници: Горан Миловановић

	Статус предмета: 
А) Обавезан у V семестру на модулу Међународни  менаџмент и у VII семестру на модулу Мaркетинг. 

Б) Изборни: у V семестру на модулу Менаџмент предузећа; у VII семестру на модулу Менаџмент у туризму и на модулу Рачуноводство, ревизија и финансијско управљање.

	Број ЕСПБ:       7                                                                     7

	Услов:                                                                                      -

	Циљ предмета

Пружити студентима основна знања о логици, мотивима и циљевима међународних маркетинг активности, а затим, на основу анализе маркетинг искустава одабраних компанија, оспособити их да креирају и имплементирају најперспективнији маркетинг микс за одабрана тржишта.

	Исход предмета 

После наставе и полагања испита студенти ће моћи да: а) препознају пословно релевантне карактеристике  окружења, б) одаберу најлукративније форме уласка компанија на одабрана инострана тржишта, и в) развију маркетинг програме за дугорочно профитабилну инфилтрацију компанија на тим тржиштима.

	Садржај предмета

Теоријска настава

Међународна трговина и међународни маркетинг; глобализација тржишта; утицај културе на међународни маркетинг; технике истраживања иностраних тржишта; селекција, кластерисање, филтрирање и компаративна анализа међународних тржишта; варијанте међународне тржишне експанзије; варијанте уласка и пословања на инострана тржишта; квалитет, дизајн, паковање и обележавање производа у међународном маркетингу; детерминанте цена у међународном маркетингу; дискриминациони и нелојални облици цена у међународном маркетингу; трансферне цене  у међународном маркетингу; лична продаја и унапређење продаје у међународном маркетингу; међународних сајмови и изложбе, спонзорство, односи са јавношћу, оглашавање и државна промоција; управљање међународном конкурентском предношћу; међународно конкурентско позиционирање и диференцирање; међународно брендирање дестинација и држава; међународни релациони и директни маркетинг; перспектива Internet маркетинга.
Практична настава 
Вежбе, остали облици наставе, студијски истраживачки рад. Идентификовање трендова на одабраним тржиштима; анализа пословних ефеката појединих стратегија уласка; анализа утицаја контролишућих и неконтролишућих варијабли на формулисање међународне маркетинг стратегије и међународног маркетинг програма; и анализа примера добре пословне праксе.
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	Број часова активне наставе  
	Теоријска настава:                 4
	Практична настава:                   1

	Методе извођења наставе

Aнализе трендова глобалног окружења; дискусије између чланова радионица због идентификовања најперспективнијих форми међународне експанзије компанија; анализе студија случаја у циљу развијања и имплементирања стратегија које омогућују компанијама да профитабилно пласирају маркетинг програме на одабраним тржиштима.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	15+15
	
	

	семинар-и
	10
	
	

	Начини провере знања могу бити различити. У табели су наведене само неке опције (писмени испит, усмени испит, презентација пројекта, семинари итд.).

	*Максимална дужина 2 странице А4 формата


